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DAS KUNSTMAGAZIN

DATEN + FAKTEN

POSITIONIERUNG

ART ist Europas grofdtes Kunstmagazin. ART I . R :
prasentiert alle Gattungen der Kunst: sowie e R L i N
klassische Themen wie Malerei, Plastik und W )\ ndv Warhol$

Architektur, aber auch Fotografie, neue Medien, | B s w scsim:oer s o ronsons

| @ MALEREI 1M BANN HOHERER WESEN: »Weltempfanger«in

Videokunst, Design und Performance. ART
inspiriert und versteht Kunst als wichtigen
Anreger in unserer Gesellschaft. Die Grenzen

notig, dem Detail hin. Ein Werk oder ein Kinstler |
bekommt die Aufmerksamkeit, die es verdient.
Mit allen Sinnen und mit allen Facetten.

KENNZAHLEN

Copypreis 11,80 €
Erscheinungsweise monatlich
Verkaufte Auflage 35.252
Reichweite 0,41 Mio.

Struktur Art Leser Index LESERSCHAFT
nh ML Semol® Uber ART gelangt Ihre Werbebotschaft in
U o den kreativen Kern der Gesellschaft — die
SeRUIBIAURg Creative Class. Dazu gehoren Kiinstler,
P — = Designer, Architekten und Art Direktoren.
5,000 und me 2 o H239 Neben ihrem ausgepragten Sinn fur
0 o . Kunst, verfiigen sie tiber einen
T - uberdurchschnittlich guten Geschmack.
ST AT Sie zeichnen sich durch eine starke
Luxwsonentiene kanse 3 a3 i3 Genussorientierung und ein gehobenes
S i Konsumverhalten aus. Genuss bedeutet

b fur sie, Neues auszuprobieren und
- Zeit fir die schonen Dinge des Lebens zu
— e - haben. Beim Konsum setzen sie auf hohe
, - Qualitat.
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MARKENWERT

Die Marke ART zeichnet sich durch seine Uniqueness und seine hohe
Attraktivitat aus. Auch hat die Marke Uberdurchschnittlich hohe Vertrauens-
sowie Sympathiewerte und tGberzeugt mit einer hohen Markenloyalitat.

BESTEHENDE SORTIMENTE
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BEISPIELE PRODUKTWELT
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art Reise des Monats - Kunsterlebnisse von Weltrang
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M Louvre Abu Dhabi
< und Sharjah
». =2 Biennale

KONTAKT
Axel Korda, Director Brand Business
korda.axel@guj.de | +49-40-3703-7277
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