Eltern

DATEN + FAKTEN

POSITIONIERUNG

ELTERN steht fir mehr Selbstvertrauen, mehr
Intuition. ELTERN will, dass Miitter die
aufregende Zeit von der Schwangerschatt bis zur
frihen Kindheit geniel3en, statt sich verrickt zu
machen. Es zahlen der Mutterinstinkt und das
eigene Bauchgefihl. Darauf kbnnen Frauen
vertrauen und ELTERN unterstitzt sie dabei:
emotional auf Augenhodhe, humorvoll, kompetent,

Ehern
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aber auch unterhaltsam, denn das Leben ist i

schon anstrengend genug. ; 3

KENNZAHLEN

Copypreis 4,50 €

Erscheinungsweise monatlich

Verkaufte Auflage 139.196

Reichweite 1,08 Mio.

Page Impressions (eltern.de) 8,22 Mio.

e ekt LESERSCHAFT

T L I ELTERN Leserinnen und Leser freuen sich

Frauen 2 o8 16 auf ihre neue Rolle als Mutter und Vater. Sie

T S— - wollen das Beste fiir ihr Baby — und das

T 2 = L Beste fiir sich als Familie. Sie wiinschen sich

50 Jahre und dter 2 02 51 Anregungen fiir ein schones Familienleben,

T B Rat fiir schwierige Situationen und
b e oa "" emotionale Begleitung durch die

N L spannendste Phase des Lebens.

meaom w9l MARKTWERT
ey B 083 s Die Marke Eltern hat eine Markenbekanntheit

j"‘?",‘jﬁ',:_"'“‘*“”’" ”““""“*"f._: o == .. vonrund 79 Prozent. In der Zielgruppe* kann

30 ve n o NE die Marke bei Attraktivitat, Sympathie und

6-10 Jabve 2 oz maso Klarheit punkten.
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*Personen mit Kindern im Alter von 0-13 Jahren
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BESTEHENDE SORTIMENTE

Holz-Spielzeug, Bicher, Mode, Reisen, Grul3karten, Kinderbiicher, Horbicher,
Familienkliche

BEISPIELE PRODUKTWELT

BABYENTWICKLUNG

KONTAKT
Axel Korda, Director Brand Business
korda.axel@guj.de | +49-40-3703-7277
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