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POSITIONIERUNG

Das Kindermagazin von GEO setzt
Mafl3stdbe: GEOLINO ist die
Weiterentwicklung des GEO-Konzepts fur
junge Zielgruppen. GEOLINO prasentiert sich
als logische Vorstufe zum erwachsenen GEO.
In Aufbereitung und Inhalt ist GEOLINO im
Markt der Kinderzeitschriften Vorbild und
Malfl3stab.
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GEOlino-Leserschaft LESERSCHAFT

Vielseitig interessiert, wissbegierig,

Alter experimentierfreudig und aktiv.
Alter- @ 10 Jahre Ihre Erziehung ist gepragt von
EE— Vertrauen, FreirAumen und

Mitbestimmung. Sie werden stark in

sl sl S e oL familiare Entscheidungsprozesse

Bildung eingebunden. Fur viele Eltern sind sie
Hohes Bildungsniveau: 10-13-jhrige Gymnasiasten: WiChtige Informationsquelle bei
fdh Konsumentscheidungen fur das Kind.
51% der Hauptverdiener im Haushalt haben Abitur GEOLINO-Kids haben ein hohes

oder einen hdheren Abschluss .
Markenbewusstsein. lhre Marken-

winsche werden besonders haufig
erfallt.

Haushaltsnettoeinkommen

Hohe Konsumkraft im Haushalt: HHME @ €3.098
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MARKENWERT

Die Marke GEOIino tiberzeugt mit enorm hohem Markenguthaben
(Sympathie, Vertrauen und Loyalitat). GEOlino besticht dariiber hinaus durch
Uberdurchschnittliche Attraktivitatswerte und Uniqueness.

BESTEHENDE SORTIMENTE

Kalender, Bucher, Horbucher, Wimmelbilder, Sammelkarten, Entdecker-
Sortiment, T-Shirts
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KONTAKT
Axel Korda, Director Brand Business
korda.axel@guj.de | +49-40-3703-7277
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